
（★マークは、クリックを表します。）

【学校紹介】（トップのスライドが表示されていることを確認）

今から、北海道函館商業高等学校の紹介をはじめます。夜景が有

名ですが、昼間もおすすめです。海の境のくびれが印象的で、

★ このあたりに学校があります。年間500万人以上が訪れる国際

観光都市として賑わっています。

★ （次ページへ進む）
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函館は北海道の南をあらわす

★ 道南にあります。先ほどの写真のくびれは、この位置･･･ と

間違われることもあるのですが、実際には

★ ここが函館の中心地です。（笑）

★ 北海道は大きく、札幌東商業さんまでは、車で４時間半かか

ります。

★ （次ページへ進む）
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西条農業さんから壱岐商業さんまでは、函館－帯広間に相当しま

す。（驚）

★ （次ページへ進む）
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１～２年生でマーケティング分野の科目を学び、３年生での商品

開発に活かしています。

★ 専門的な理論を基に実践することを大切にしているため、協

力企業様の

★ （次ページへ進む）
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一連のマーケティング活動を実際に体験しています。昨年度の先

輩の取り組みを、私たちが引き継いで発表します。

★ （次ページへ進む）
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【本選プレゼンテーション】

今から、「函商生コラボ だでうめぇ！！北のハンバーグ」につ

いての発表をはじめます。よろしくお願いします。

（制限時間５分）

★ （次ページへ進む）
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昨年度は、ウィズコロナへの転換の年でした。2020年度のように、

多くの時間を家で過ごすことから生じた内食需要にはなりません

が、インフレ懸念や物価高騰が家計にもたらしたことは、

★ 無駄な支出をおさえるため、娯楽・外食は節約する一方、

★ 中食・内食・弁当需要が増加しているということでした。

★ （次ページへ進む）
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家計支出３年分を比較すると、コロナの影響がない2018年で好調

な魚介加工・畜肉加工・豆腐などは、買ってすぐ食べられるよう

に加工・包装された商品が消費を伸ばしていることがわかりまし

た。協力企業の株式会社北食さんは、惣菜メーカーであるため、

商品化可能な食品を対象として、30個の企画案を作成し、具体的

に意見をすり合わせた結果、

★ ハンバーグ商品に絞ることにしました。

★ （次ページへ進む）
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ごはん(白米）が進むおかずは（エバラ食品工業しらべ) あなたが好きな晩御飯のおかず（ハインツ調べ) 子どもが好きな弁当のおかずは(ゴーゴーリサーチ)

n:1000

ごはんが進むおかず１位は焼肉でしたが、

★ 晩御飯のおかず、子どもが好きな弁当のおかずとともに、必

ず上位に入り、特に３０代以下に人気がある食材で、

★ （次ページへ進む）
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市場規模推移（富士経済 食品マーケット便覧）
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市場規模の推移を見ると、以前からの増加傾向が今後も続く予測

であり、

★ 夕食での喫食機会の上昇や、

★ ３０代以下では弁当での需要が圧倒的に高いということがわ

かりました。

★ （次ページへ進む）
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年齢（５歳階級）北海道男女別人口 平均5.5％

 年　　齢 令和２年 令和２年
（5歳階級） 総数 男 女 総数 男 女
総数 5,224,614 2,465,088 2,759,526

0～4　 歳 162,373 83,004 79,369 3.1% 3.4% 2.9%
5～9 歳 189,483 96,778 92,705 3.6% 3.9% 3.4%

10～14 歳 203,948 104,728 99,220 3.9% 4.2% 3.6%
15～19 歳 221,229 113,445 107,784 4.2% 4.6% 3.9%
20～24 歳 220,409 112,616 107,793 4.2% 4.6% 3.9%
25～29 歳 224,130 112,587 111,543 4.3% 4.6% 4.0%
30～34 歳 247,463 124,006 123,457 4.7% 5.0% 4.5%
35～39 歳 287,154 142,111 145,043 5.5% 5.8% 5.3%
40～44 歳 336,549 166,377 170,172 6.4% 6.7% 6.2%
45～49 歳 388,162 191,426 196,736 7.4% 7.8% 7.1%
50～54 歳 345,552 166,292 179,260 6.6% 6.7% 6.5%
55～59 歳 339,699 162,041 177,658 6.5% 6.6% 6.4%
60～64 歳 335,380 160,590 174,790 6.4% 6.5% 6.3%

65～69 歳 395,875 185,727 210,148 7.6% 7.5% 7.6%
70～74 歳 419,875 189,689 230,186 8.0% 7.7% 8.3%
75～79 歳 307,446 129,839 177,607 5.9% 5.3% 6.4%
80～84 歳 247,918 98,184 149,734 4.7% 4.0% 5.4%
85歳以上 292,909 92,758 200,151 5.6% 3.8% 7.3%
 不　　詳 59,060 32,890 26,170

６５才以上の世代は３１．８％と相変わらず大きいですが、４０

代と、１５から２４才までの年代が

★ 親子関係であると想定でき、次世代のマーケットとなりうる

この２２．３％をターゲットに決定。

★ コスパ重視の私たち自身と親がターゲットということになり

ます。

★ （次ページへ進む）
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私たち高校生が食べたいハンバーグの味覚・見映え・特性を出し

合い、ハンバーグの中に具材を混ぜ込むという方針を決め、試作

品は味・見た目・風味・総合の観点を数値で評価し、コンセプト

を固めました。

★ （次ページへ進む）
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これらの調査結果を反映させ出来上がった商品が

★ こちらです。

★ 北海道産の男爵いもの角切りが入ったほくほく食感

－ 北海道らしさと地産地消

ハンバーグ１５０ｇとソース３０ｇで腹持ち抜群

－ 食欲旺盛な私たちも大満足のボリューム

豆腐を加えて冷めても固くなりにくい

－ 弁当やアレンジレシピを意識

香り高いデミグラスソース

－ 美味しい見た目と香りを演出

★ （次ページへ進む）
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畜肉売場日配売場

★１--★２----★３--★４----★５--★６----（以降のスライド

を次々に表示）

函館市内のスーパー各３店を実地調査し比較したところ、特に価

格と量目の設定は、安価でボリューミーという特徴で差別化し、

拡販戦略に自信を持つことができました。
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★２----★３--★４----★５--★６----（以降のスライドを次々

に表示）

函館市内のスーパー各３店を実地調査し比較したところ、特に価

格と量目の設定は、安価でボリューミーという特徴で差別化し、

拡販戦略に自信を持つことができました。
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畜肉売場日配売場

日
配
売
り
場
で
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ン
バ
ー
グ
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取
扱
な
し

★３--★４----★５--★６----（以降のスライドを次々に表示）

函館市内のスーパー各３店を実地調査し比較したところ、特に価

格と量目の設定は、安価でボリューミーという特徴で差別化し、

拡販戦略に自信を持つことができました。
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★４----★５--★６----（以降のスライドを次々に表示）

函館市内のスーパー各３店を実地調査し比較したところ、特に価

格と量目の設定は、安価でボリューミーという特徴で差別化し、

拡販戦略に自信を持つことができました。
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畜肉売場日配売場

日
配
売
り
場
で
ハ
ン
バ
ー
グ
の
取
扱
な
し

★５--★６----（以降のスライドを次々に表示）

函館市内のスーパー各３店を実地調査し比較したところ、特に価

格と量目の設定は、安価でボリューミーという特徴で差別化し、

拡販戦略に自信を持つことができました。
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★６----

函館市内のスーパー各３店を実地調査し比較したところ、特に価

格と量目の設定は、安価でボリューミーという特徴で差別化し、

拡販戦略に自信を持つことができました。

★ （次ページへ進む）
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ネーミングは、とてもおいしいを意味する方言の

★ 「だでうめぇ！！」でインパクトを与え、会社名と北海道の

北の文字をとって北のハンバーグとしました。180gで税抜き276円、

持つとボリュームを実感していただけるはずです。

★ （次ページへ進む）
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2022年の９月に販売を開始し、道内のスーパーを中心に

★ １年間で約３万６千パックを出荷し、北海道のふるさと納税

の返礼品にも採用され、販路を拡大しています。

★ （次ページへ進む）
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持続可能な社会の実現に向けて、真空パックを採用し、賞味期限

を製造日から２１日と、通常より長く設定して、流通時の廃棄や

販売ロスを極力減らし、環境に配慮しました。

★ また、パックのまま電子レンジに立てて３分。袋が膨らんで

いきプシューっと蒸気が抜けていくパッケージに先々月からリ

ニューアルし、より簡単に調理してお召し上がりいただけるよう

に改良を続けています。

★ （次ページへ進む）
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「商品は３年かけて育てていくもの」

協力してくださっている方の言葉を胸に、これからもより美味し

い商品を目指して、現在は、淡い黄色が特徴のチェダーチーズを

入れた商品試作を行っています。

★ （次ページへ進む）
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これまで、東北や南関東のスーパーで販売を行っていますが、全

国の皆さまにお買い求めいただける商品となるよう、マーケティ

ング理論に基づいた調査・研究を続けたいと思います。

★ （次ページへ進む）
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以上で「函商生コラボ だでうめぇ！！北のハンバーグ」につい

ての発表を終わります。

ありがとうございました。

（制限時間５分）

★ （クローズ）
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