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Point□　資源の効率的な配分において，市場はどのように機能しているのかが理解できた。
□　「市場は万能ではない」とされているのはなぜかが理解できた。



三つの経済主体
現代の経済：市場を中心に生産と消費が結びつく
→三つの経済主体からなる
●〔①　　　　　〕…家計からの労働を用いて財やサービスを生産
●〔②　　　　　〕…労働力を提供して賃金を得て，市場で財やサービスを購入
●〔③　　　　　〕…家計や企業から租税を徴収し，財・サービスを供給

市場の自動調整作用
市場の〔④　　　　　　　　　　〕
…市場での価格の動きによって，需要と供給が自動的に調整されるしくみ
人は自分の利益のみを追求して経済活動を営んでいるのに(自由競争)，社会全体としては大きな混乱もなく，市場はうまく機能している

経済学者
アダム=スミス


＝「〔⑤　　　　　　　　　〕」によって導かれていると表現




需要・供給の法則
・商品の価格が上がれば，生産者は供給量を増やし，消費者は購入量を減らす
・商品の価格が下がれば，生産者は供給量を減らし，消費者は購入量を増やす





需要量と供給量が一致する点で価格が決まる＝市場の効率性



　　
ダイナミック・プライシング
ダイナミック・プライシング…商品やサービスの価格を，需要に応じて自由に変動させるしくみ
例：繁忙期に高く，閑散期に安いホテルや旅館
　　閉店が近づいてくると値下げするスーパーの惣菜　など
市場の寡占化
【企業の性質】
・生産規模の拡大によって〔⑥　　　　　　〕の利益を得ようとする
・市場の〔⑦　　　　　　　〕を高めようとして競争する
　　結果…
少数の企業のみが生き残る〔⑧　　　　　　　　　　　〕市場に

【寡占市場の特徴】
企業どうしが協調的に行動する傾向
・企業どうしの協定によって価格を決める（〔⑨　　　　　　　　　〕）
・プライスリーダー(価格先導者) に他の企業が追随して価格を決定（＝〔⑩　　　　　　　　〕）
→価格が下がりにくくなる傾向(価格の〔⑪　　　　　　　　　〕)
デザイン・アフターサービスなどの製品の差別化による，価格以外の競争
（〔⑫　　　　　　　　　〕）が激化
→消費者が不利益を被ることも
例：商品情報がゆがめられる
　：広告宣伝費の価格への上乗せ　など


〔⑬　　　　　　　　　　　〕による規制
…企業間の公正な競争の促進
→〔⑭　　　　　　　　　　　　　〕による監視





市場の失敗
〔⑮　　　　　　　　　〕（負の外部性）
…公害や環境破壊など市場の外で生じる社会的なマイナス効果
〔⑯　　　　　　　〕(道路や公園など)
…非競合性と非排除性の性質から，民間企業による供給を期待できない

〔⑮〕や〔⑯〕などに関しては，市場は適切な資源配分を達成することができない
＝(〔⑰　　　　　　　　　〕)→政府の介入が必要
・情報の〔⑱　　　　　　　　〕
…売り手と買い手の間で，一方はその商品やサービスのことをよく知っているが，他方はあまり知らないという状況

Try 市場の機能とはどのようなものか，価格がもたらす影響を踏まえて説明してみよう。








Try 市場の問題点とは何か，具体的な現象例をあげながら，効率と公正の観点で考察してみよう。








